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Dr. Pécsik llona elndk, Rekldm Vildgszdvetség
(IAA) Magyarorszagi Tagozata

Koszontjuk

Blaské Nikolett elndk, Magyarorszdgi
Kommunikdcids Ugynokségek Szovetsége (MAKSZ)

az Effie Awards Hungary 18. Dijatadd Gdlaestjén

a Pdlydzdkat, a Megbizékat, a Zslritagokat, az Effie tdmogatdit, és a fiatal pdlyakezdd

szakembereket!

Megbizdk és ugyndkségek vildgszerte és itthon az
ipardg legkiemelkeddbb szakmai elismeréseként
tekintenek az Effiere, amely a sikeres és hatékony
marketingkommunikdcié minden formdjét dijazza.
1968 Sta az Effie megnyerése a teljesttmény globd-
lis szimbdlumavd valt, ma mar vildgszerte tébb mint
50 orszdgban rendezik meg a versenyt. Magyar-
orszdgon 18 éwvel ezelbtt inditotta el - és szervezi
azéta is kdzdsen - az Effiet a Rekldm Vildgszovetség
(IAA) Magyar Tagozata és a Magyarorszagi Kommmu-
nikdaciés Ugyndkségek Szoévetsége (MAKSZ).

Ebben az évben is kozel 100 elismert, vezetd be-
osztésU ipardgi szakember vett részt zsUritagként és
értékelte 2 forduldban az Effie nemzetkdz standard
szabdlyrendszere alapjdn a beérkezett pdlyamU-
veket.

Ennek tUkrében mdr a déntébe jutds is kiemelkedd
feljesitményt jelent, hiszen a benevezett hatékony
kampdnyok  kozUl  tovdbbjutdk  mindstitek  a
leghatékonyabbaknak, pdlyamdveik pedig a legsi-
keresebbeknek. A dontébe jutdssal biztos pontszer-
26k leftek a nemzetkdzi Effie Index vildgranglistan is!
Az Effie folyamatos megujuldsdnak céljo, hogy
komplex rendszere még magasabb szinvonalon
szolgdlhassa a hatékony marketingkommunikdcid
fejléddését.

Ezért vezettlk be itthon is tavaly a birdk dttal egy-
egy pdlydzatra it pro és kontra véleményezési

lehetéséget, hogy a pdlydzdk visszajelzést kaphas-
sanak pdlyamUvik erdsségeirdl, gyengeségeird, igy
még hatékonyabban tudnak majd felkészUini a ké-
vetkezd évi megmeérettetésre. Minden pdlydzd érom-
mel Udvdzdlte és haszndita ki a lehetéséget.
A folyamatos fejlédés jegyében vezettlink be tovdb-
bi Ujdonsdgokat 2019-ben is:
- OszondzzUk oz innovécidt: dtadjuk a Microsoft
Innovdcids Kulondijat
- Mostantdl klldn Platina BizottsGg dént a leghaté-
konyabbnak jéré dijrdl, a Platina Effie odaitélésérd|
- 201948 kihirdetjlik az ,Ev Megbizdjdt” és az ,Ev Ugy-
nokségét” - a nemzetkdzi Effie Index pontrendszere
alapjdn szdmitott kiemelkedd teljesttmény alapjdn
Kodszonjuk minden nevezdnek a bekuldoftt pd-
lyamUveket, a hatékony kampdnyokrdl szold es-
etfanuimdnyokat! Arra biztatjuk az ez alkalommal
dontébe nem kerUit nevezések alkotdit, hogy jovére
is nevezzenek, nem hidnyozhatnak a szakma leg-
meghatdrozdbb megmérettetésérdl, amit megbizok
és Ugyndkségek vildgszerte és itthon is az ipardg leg-
kiemelkeddbb szakmai dijaként tartanak sz&émon!
Gratuldlunk a 2019. évi verseny doéntébe jutott p&-
lyamUvei alkotéinak, és kildn a dijazottaknak ma
este, komoly elismerés illeti Sket!
Koszonjuk a sikeres egyUttmikodést az idei magyar-
orszdagi Effie tdmogatdinak, kivdnunk minden Gdla-
résztvevének hatékony, tartalmas estét!
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Ambruszter Géza Acs Tamas Bujdki Zsolt Csikesz Erika
Gemius Hungary Cadreon CEE Porsche Hungaria V2

Czmarké Gergd Dudas Krisztina Durdnszkai Gabor Fazekas lidiké dr.
Team Red Mikrocredit Momentor ORT

Halmay Baldzs Harsényi David dr.  Heal Edina Hivatal Péter
T-Systems Hungary BGE Kulkereskedelmi Kar  Egyenlité Alapitvdany Repropress Szovetség

The Worldlife Company
tars-alapitd

- -




Hlavacsek Béla Joékai Klara Kormanyos Péter Kun Melinda
Progressive WMLY&R Budapest Magyar Telekom Rauch Hungdria

Kdrolyi Zsuzsanna Készegi Andrds Lukacs Csilla Marédy Krisztina

E.ON Hungdria onBRANDS ATV Glamour/Ringier Axel

Springer Magyarorszdg

Markus Gabor Miha Tamas Néz Kata Novdk Péter
Kultkom Human Dialog OMG Hungary Sky Marketing

- -
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Olah Péter Oszipovics Tatjana  Onody Bogldrka Palotai Zoltdn
LEGO Initiative Café Communications Territory Influence

- -

Ritter Adém Szabé Hedvig Szabé Krisztina Szilva Monika
PanMedia Western Uniomedia Budapest Févdaros Nestlé

XIl. ker. Hegyvidéki

OAnkormanyzat

Sztdrcsevity Takdcs Borbdla Tantics Vikiéria Téth Andrés
Andrea Universal McCann Sberbank MICROSOFT
VOLVO Auté Hungdria Magyarorszag

- -




Téth Szilard TolISsi lidiké Tulik Agnes
Mindshare Budapest J.Walter Thompson/ Torley Pincészet
Mirum

Varga Anita fxgnes

Rossmann

Virdg Nikolett Vass LaszI6 dr.
Copy General Zrt./ Budapesti Metropolitan
VNDesign Technology Egyetem

N

effie awards 2019
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Balogh Gabriella
Net Média/
Portfolio.hu

- -

Balogh-Simon
Zséfia
Procter&Gamble

Banki Anita Bernschiitz

Magyar Posta Maria Dr.
Budapesti MUszaki
Egyetem

Bir6 Pal
Google Magyarorszdg

Csurgo Brigi
Mifo

Egri Gabor Dr. Eipl Vilmos
MUpa Vizeum

Erés Attila
IPG Mediabrands

- -

Fazekas Lészlé
Games for Busines

Galavics Andras Gerendi Zsolt
MTVA ORT




) : “ 2N il ‘ )
Gulyds Janos Hajnal Melinda Horvath Tamas Horvath-Magyary

Wavemaker Hungary Kantar Hungary Adaptive Media Néra
K&H Bank

Karsai Gabor Dr. Kerti Attila Kiss Zsuzsanna Kollin Ria

GKI Gazdasdagkutatd Maximize Cinema City Budapesti Corvinus
Egyetem

Kovdcs Gusztdv dr.  Kurunczi Anita Liptay Gabriella Misinszki Akos
TEVA Gydgyszergydr ALDI Magyarorszdg KPMG Insomnia

- -
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/surtagok — masodik forduld

Molnar Eszter Markus Krisztina Méré Adém Novak Péter
ACG Central Médiacsoport Coca-Cola Hungary Dentsu Aegis Network

Pataky Piroska Pénzes Anna Rdkosi Viktor Reisz Anna
Mastercard MediaCompass Ford CEE Air France/KLM

LA g

Sdagi Agnes Salyi Réka Sikos Péter Sommer Adém
médiakutatd, marketing  Geometry Group Springer&Jacoby Lidl Magyarorszag
tandcsadd Budapest

- -




Stefanics
Annamdaria
Mediator Group

- -

Szomoldnyi
Gabiriella
Pfizer

Varga Gabor Zoltan
Café Communications

- -

A,a"
Szabé Edina
OMG Hungary

Szakdl Zoltdn Szinai Adédm
HPS Group CIB Bank

Tengerdi Laura
Budapest Bank

Tumé Néra
Telenor Magyarorszdg Progress Kft.
aMcDonald’s

Developmental

Licenessee Por'merg/
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ARIA HOTEL BUDAPEST

BY LIBRARY HOTEL COLLECTION ‘ﬂk:f;&ns‘!'

#1 HOTEL IN HUNGARY BY TRIPADVISOR 2019 TRAVELERS’ CHOICE AWARDS  {fadvisor

Aria’s rooftop terrace, the High Note SkyBar operates year-round and offers HIGH NOTE
unparalleled 360-degree views of the St. Stephen’s Basilica and the city. | sKvmam

Each of the 49 guestrooms and suites of this luxury boutique hotel feature a /Z}i\/a»/
jazz, contemporary, opera or classical music theme inspired interior design. WoTeL - BubAPEST

The region’s historical dishes prepared with
innovative technologies for everyday cosmopolitans.

RESTAURANT

1051 Budapest, Hercegprimds utca 5. +36 1 445 40 55 stay@ariahotelbudapest.com ariahotelbudapest.com



/G Grow with Google

Uj képességek. Uj lehetségek.

A technoldégia mindenki szamara
lehet6séget teremt az elbrelépésre.

A nemzetkdzi Grow with Google kezdeményezés célja, hogy ingyenes eszkozoket és képzéseket
kindlva mindenki szdmdra lehet6séget teremtsen a digitalis vilag adta lehet6ségek kihasznalasara.

|

Didkok és tanarok Vallalkozék Allaskeresék Fejleszt6k

Alkotok Kulturalis alapitvanyok Startupok Nonprofitok

A San Francisco-i Launchpad Accelerator program segitett, hogy
felfedezziik a valodi erésségeinket és gyengeségeinket és Ujratervezziik
a stratégiankat top mentorok segitségével a vilag minden tajarol.

Ottlik David, CEO, Synetiq

Soha nem hittem volna, hogy képes leszek sajat appot Iétrehozni, kiilondsen
nem egy olyat, ami valéban fontos, és hatassal lehet masok életére.

Fekete lldikd, Alkalmazasfejleszt6, GreenFeet

A képzések megtanitottak attorni a korlatokon, és stabil alapokat adtak
a sikeres indulashoz, mikozben megtanultam az online vilag nyelvét.
Ma mar nem akaddlyokat, hanem lehet&ségeket latok.

Kostyal Anna, Alapit6, B2Events

grow.google




5" Microsoft Innovdciés Kilédndij zsri:
Csanak Gabriella - Microsoft Magyarorszag Kft. marketing- és operativ igazgatd

dr. Bernschiifz Mdria - BME-GTK Menedzsment és Vdllalkozdsgazdasdgtan Tanszék
egyefemi adjunktus

Platina Effie zsUri:

Acs Tamas - Cadreon regiondlis vezetd
Horvath Tamas - Adaptive Media kereskedelmi igazgatd
Novak Péter - Dentsu Aegis Network Hungary tigyvezetd

dr. Fabidn i\gnes - Magyar Mdrkaszédvetség (Branded Goods Association) elndk

dr. Takécs lidiké - Reklam Vilagszdvetség (IAA) Magyar Tagozat érékds tiszteletbeli elndk
Kozéri Edina - Mercedes Mercedes-Benz Hungdria Kft. marketing és PR igazgatd
Kutas Istvan - Magyar Telekom Nyrt. vallalati kommunikdacids igazgatd

Nagy Zoltan Péter - OTP Bank Nyrt. marketing és kommunikdéciés igazgatd

dr. Megyer Ors - Effie Awards Hungary felugyel&bizottsdgi tag

Felligyel6bizottsag, Effie Awards Hungary:

dr. Pécsik llona - Rekldm Vildgszovetség (IAA) Magyar Tagozat elndk

Blaskd Nikolett - Magyarorszagi Kommunikdcios Ugynokségek Szovetsége (MAKSZ) elndk

dr. Takdcs lldikd - Rekldm Vildgszovetség (IAA) Magyar Tagozat, 6rokds tiszteletbeli elndk

dr. Megyer Ors - Magyarorszagi Kommunikdciés Ugynokségek Szévetsége (MAKSZ) councilor

Operativ Bizottsdg, Effie Awards Hungary:
Kaminszky Adrienne (IAA)
Bende Borbdla (MAKSZ)



=3 Microsoft

A Microsoft Al pl:
segit rendszerezni

Magyarorszag hatalmag




Oktober 25-t6l, péntek esténként a Dunan!

Tdmogaté partneriink: @ otpbank
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MONEYTOU

powered by

(® Rakuten Viber

Uj szolgaltatas, amivel
azonnal pénzt kiildhetiink
egymasnak Viberen.

Azonnali

Néhany masodpercen
beliil megérkezik a pénz
éjszaka és hétvégén is.

Mindig kéznél van,
nem kell ismerned a fogado f
vagy hogy regisztralt-e mar a

Allitasok a szolgaltatasrél Q )

Megoldja a bankkartyarél,
bankkartyara torténd

Viber appon keresztiil mukodik

S

\\

Amagyar Vibertegisztraltak

koz6tt azonnal végbemegy

Magyar Bankfiiggetlen
100%-ban magyar.

Barmilyen bankkartyarol
tulajdond fejlesztés.

él banki adatait, barmilyen bankkartyara miikodik .

Moneytou-ra.

D

<

A Moneytou nem
egy wallet, nem

Aszolgéltatas
a Viber mobilal-

pénzkiildést, és a készpénzhez a pénzkiildés és fogadas, kell ra pénzt kalmazasban
hasonlé egyszeriiséggel legyenek barhol a vildgon. tolteni és levenni, (Android,iOS)
nincs egyenlege. érhetd el.

‘és gyorsasaggal m(ikodik.

A pénzkiildés koltsége a ki
Bérki hasznélhatja, aki
Magyarorszagon kibocsatott
Mastercard

A pénz kiildésének dija
kértyaval rendelkezik.*

T9Ft (+3000 Ftfelett az ezt

meghalado dsszegrész 1,5 %-a).

Funkcié lista

)
]
\ - s
Pénzkiildés Pénzfogadas Penzkerés

Mikor hasznald?

@
@ e
Kérj gyorsan pénzt, ha kiilféldén bajba

keriiltél, mert nincs elég pénz a szamladon.

"Kiildj at lécci most rogtén 40.000 Ft-ot,
nincs elég pénz a kartyamon az
aut6kdlcsonzéshez, mert kérnek depositot is!"

Kiildj pénzt baratodnak egyszeriien!

"Kuldom a tegnapi mozijegy arat,
nagyon jé film volt. Készi a kélcsént!"

felet terheli, a pénz fogadasa
minden esetben ingyenes.

\do 'Abankka’rtya regisztraciot

Viber-fickonként csak egyszer kell
elvégezni, és egyszerre

tobb bankkartya is hozzdadhaté
egy Viber-fiokhoz.

Aszolgaltatas pénziigyi,
technoldgiai hatterét a
Mastercard azonnali
pénzkiildé rendszerének
felhasznalasaval a Libra
Internet Bank és a
Wirecard biztositja.

Szolgaltatas elérhetosége Viberen beliil

§==Q

Osszatok meg a szamlat,
és rendezzétek utélag!

Beszélgefés Mor)eytoq chat extension
megnyitasa kivalasz
egy partnerrel (GIF+ |kon -> Moneytou)

Kérj pénzt ismerdsodtdl!

"Anya, kiildj pénzt! Még most
a hétvégén ki kell f|zetnem
az albérletet..

"Tegnap én fizettem a taxit,
2.500 Ftvolt a fele,
attudod dobni? K6sz6nom."

Gylijtsetek egy k6zos ajandékra! Fizess egyszeriien és gyorsan

i R adas-vételnél a talalkozasi ponton!
"Péter blcsuajandékara
mindenkitél 1.000 Ft-ot varnék."

" N

"ime a babakocsi ra."

*A szolgaltatas jelenleg a kovetkezd bankok altal kibocsatott bankkartyakkal érhetd el. A lista folyamatosan béviil: Mastercard és Maestro tipusu kartyak esetén:
OTP Bank betéti kartyak, CIB Bank betéti és hitelkartyak, Takarékbank betéti és hitelkartyak, Erste Bank betéti és hitelkartyak, Budapest Bank betéti és

hitelkartyak, Sberbank betéti és hitelkartyak, UniCredit Bank betéti és h
Bank betéti és hitelkartyak.

itelkartyak, Magnet Bank betéti és hitelkartyak, Raiffeisen betéti és hitelkartyak, Granit



TERRITORY

INFLUENCE

...a Territory Influence csapataval!

Szolgaltatasaink lefedik a teljes influencer spektrumot
(nano-, mikro-, makro- és sztar influencerek),
igy szamos markacél elérésére kinalunk lehetéséget:

v Ismertség novelés

v Kiprébalas

v Edukacio

v Tartalomgyartas

v Consumer insightok Felkeltettiik érdeklddésedet?

Keress minket batran!

4 ErtékESitéS n6V€léS www.territory-influence.com/hu




DDDDDD 'OW JOINS

vzs DriveNow

Ma este a legtdbb dijat
mi visszuk haza.

Az EFFIE dijkioszto hivatalos szponzora a DriveNow. / ‘

Szallj be Te is! DriveNow car sharing



Doing good

VODAFONE - Fédlldst Angyal toborzé

kampdny 2019

A F&dlldsi Angyal a Vodafone legis-
mertebb CSR kezdeményezése, célja,
hogy tarsadalmi problémdk megoldd-
sdra 6sztondzzoéN. Kordbban jelentds
médiatdmogatdst kapott, azonban
2018-ban harmaddra csdkkentették

a budzsét. Tovdbbi probléma, hogy
csokkent mind a jelentkezések szdma,
mind a pdlydzatok mindsége - 2017-

ben a program a mélypontjara jutott!
(18 db, 40%-ban érvénytelen pdlydzat
érkezett). Tovdbbinehézséget jelent,
hogy a pdlydzat egy évre szdl, tehdt

a részvétel feltétele rugalmassdag és
egyfajta bdtorsdg. Azt a célt tlztuk ki,
hogy az eredményeket visszatorndzzuk
a 2010-es évek szintjére.

Megbizd:
Vodafone
Magyarorszdg
Alapitvany

Ugynokség:
HPS Group

Doing good

ZEWA - Az egyenlétien verseny

A Zewa kampdnya egy valds tarsadal-
mi problémdra ad vdalaszt. Egy olyan
misszidval szélitjia meg a jové gene-
racié csaldadjait, amely képes arra,
hogy megmozgassa és hosszutédvon
meg is vdltoztassa gondolkoddsukat a
csalddon bellli munkamegosztdssal
kapcsolatban.

Megbizé:
Essity
Hungary Kft.

Ugyndkség:
Publicis Group
Hungary /
Starcom

Tarsugynokség:
Mediator Group
Eurolex
Consulting

Bevezet6kampdny kategéria / termék / szolgditatds bevezetése

SOPRONI - Soproni APA

Hogyan sajdtitsunk ki egy teljes piaci
kategéridt a megkuldnbdztetd mdarka-
épités és a termék innovdcié mesteri
kombindcidjaval? Mds széval hogyan
ismételhetnénk meg az Soproni
Ovatos Duhaj IPA berobbandsdnak
sikerét, anélkul, hogy a mdr bevezetett
sajat soérkuldnlegességeink kardra
ndvekednénk, mindezt 30% kevesebb
bldzsébdl?

Erre dolgoztuk ki azt az &tletet, hogy
egy Ujabb sor csalddtag, az Ovatos
Duhaj APA bevezetésével elézzik be
Ujra azt a lokdl prémium sorkuldn-
legesség piacot, melyet mi tettlink
jelentéssé az IPA-val minddssze 2 évvel
ezelbtt.

Megbizé:
HEINEKEN
Hungdria
Sérgydrak Zrt.

Ugyndkség:
ACG

Tarstgynokség:
Bistro

Publicis Group
Hungary /
Starcom
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Bevezetékampdny kategéria / termék / szolgditatds bevezetése

NIVEA - MicellAir Black

Sminkelsz? Szuper! Leszednéd? Csak
kénnyedén!

Manapsdg. mikor azon gondolkozunk,
hogy miként lehetne pdr szabad

A most bevezetésre kerUlt termék a
vart sikert hozta el a NIVEA-nak, hiszen
a formula kivaléan bizonyitott a teszte-
ken, mdr csak a fogyaszték meggyd-

percet nyerni a felgyorsult életlink zésén volt a sor. A termék klasszikus Megbizo:

kilénbdzé momentumaiban, akkor média eszkdzokkel felépitett ismertsé- Beiersdorf Kft.

nyUjthat segitséget az Gj MicellAir gén a szakérték bevondsa és a termék

Black arctisztitd. Legaldbbis a ndk 1/3- haszndlékkal folytatott pdrbeszédek Ugynokség:.

anak mindenképp! lenditettek nagyot. Wavemaker
Hungary

Big Marketing Idea

VODAFONE - Nénapi kampdny 2019

A Vodafone CSR kuldetése az esély- nap alkalmdabdl budapesti székhdazdn

egyenldség fovdbbd, hogy 2025-re nénemet szimbolizald piktogramra

a legjobb munkahely legyen a nék alakitotta &t, tébb mint 20 millidrd

szdmdra. Emellett a technoldgiai dolldr markaértékd vallalati logdjdt.

szekforban uralkoddé munkaeréhidnyt  Minddssze 4,5 millié forint médiakdltés Megbizd:

Ggy prébdlja megoldani, hogy a t&rsult a kampdanyhoz. Vodafone

férfias szakmak felé igyekszik a néket A hatds messze tdlszamyalt minden Magyarorszag Zrt.

vonzani. A nénapi zajbdl is kitlind, elképzelést!

pozitiv kdzbeszédet generdld pdratian Ugynokség:

otlet lényege, hogy a Vodafone né- HPS Group

Big Marketing Idea

COFIDIS ,Hihetetlen, de igaz”

Milyen messze voltunk az Effie-té1? + a legismertebb mdarkavd vaini a

Réviden: nagyon. piacon. o

BSvebben: a potencidlis vasarok Mit csinditunk? Megbizé:

elutasitéak voltak, a markamegitélés Mertlink humort haszndini és elsésor- C°f'fj's_

rossz volt, a versenytdrsak szama egyre  ban szerethetévé tettlik a markat, mert Magyarorszagi

bévUlt rdaddsul agressziven kommu- tudtuk, hogy kildnben bdrmit mond- Fidktelepe

nikdaltak. hatunk, agysem figyelnek rank. )

A célok viszont ambiziézusak voltak: Mi lett az eredmény? 4 honap alatt Ugynokseg:

55%-0s és 39%-0s ndvekedési elvards a legismertebb markava valtunk, 82, Spice

illetve 112%-0s ndvekedést értlink el.

Communication

effie dijatads 2019 21



Big Marketing Idea

ERSTE Bank - A személyi kélcson személyiségliek
(személyiség alapu mikro-szegmentdacio)

Erdemes perszonalizalni, ha a szényeg-
bombdzds is megtérul? A verseny-
tarsak ontik a pénzt a médidba. Az
Erste 3% koltésardnnyal a mennyiség
helyett min&ségi elérésre fokuszalt a
kovetkezd insighttal: A hitelfelvételi
hajlanddésagot a “kockdazatvallald”
személyiség magyardzza legjobban,
nem a demogrdfia. Magyarorszdgon

elséként a Trump kampdnyhoz hason-
I6an, kdzdsségi média alapud személyi-
ségmodell kutatdssal 12 perszdndt 48
Uzenettel céloztunk. A személyiségcél-
z&ssal megdupldztuk a hitelfelvételt
25%-al alacsonyabb bludzsébdl. 3%
koltésarany 15% piacrészt eredmé-
nyezett.

Megbizé:
Erste Bank
Hungary Zrt.

Ugyndkség:
Wavemaker
Hungary

Tarstiigynodkség:
Datalyze
Research

Branded content

ABBVIE - Hepatitis C - A teszt

Magyarorszdgon mintegy 70.000
ember lehet fertézott a hepatitis C
virussal, dm mivel a fertézés kezdetben
nem okoz tfuneteket, sokan nincsenek
tisztdban dllapotukkal. Ahhoz, hogy

az online térben megfeleld hirmdkoket
taldljunk az Uzeneteknek, az érintettek
gyerekeit szélitottuk meg egy figyelem-

kdszdnhetéen a HCV szlrépontok
l&dtogatottsdga megtripldzddott.

Megbizé:
Abbvie
Invesment Kft.

felkeltd, érzelmes kampdnyfilmmel. Az Ugynokség:
influencer fékuszu virdlis tartalomnak ACG Pro
Branded content

VODAFONE - Egy lapon a gyerekkel

Amig az offline, online vildgot a sztldk témdban. A szlléknek nem egysze-

2 kUldnbozd vildgnak élik meg, addig rd nyomon kovetni a digitdlis vildg

a gyerekek nem tesznek kuldnbsé- vdltozdsait, most szUkséges felzdrkdzni,

get; ez oridsi feszultségforrds minden hogy a digitdlis szakadék ne mélyuljon -
csalddban. fovdbb. Megbizo:
A szakérté felnSttekkel és youtuber Vodafone
fiatalokkal készitett 3 részes online Hungary Zrt.
dokumentumfilm-sorozatnak sikerult i

célba érnie és elinditania a pdrbeszé- Ugynokség:

det a szUl6k és a gyermekek kozott a

Content League

22



Branded content

VOLVOG&TILLA: Uj utakon

A kampdnnyal a célunk az évek sordn megtestesité XC60-as megjelenitésével. Megblzq:
megfakult Volvo marka ismertségének A kampdnnyal nemcsak a vissza- Volvo Auto
és megitélésének meghatdrozott érté- idézéshez és markapercepciohoz kap- Hungdria
kekkel gazdagitdsa volt. A megolddst csolddd KPI-okat teljesitettlk kétszeresen .
egy Tilldval megvaldsitott, a vissza- feldl, a hatéséra az online konfigurdcidk Ugyndkseg:
jelzések és eredmények dltal is igazoltan  ardnydt 59.8%-kal, a modell eladdsi Mindshare
hiteles, autentikus, relevdns és izgalmas eredményeket pedig dtlagosan 42%-kal Hungary
egyuttmakddés jelentette: 6t videdbdl tuduk megndvelni.
4l sorozatot hoztunk Iétre a Volvo Tarslgynokség:
hitvalldsardl és markaértékeirdl az ezeket Till Attila
Elelmiszer kategéria / alkoholos italok

Megbizé:
SOPRONI APA HEINEKEN

Hungdria
Hogyan sajdtitsunk ki egy teljes piaci Erre dolgoztuk ki azt az dtletet, hogy Sorgyarak Zrt.
kategdridt a megkuldnbdzteté mdérka-  egy Gjabb sor csalddtag, az Ovatos . o
épités és a termék innovacié mesteri Duhaj APA bevezetésével elézzik be Ugyndkseg:
kombindcidjaval? Mds széval hogyan Ujra azt a lokdl prémium sorkuldn- ACG
ismételhetnénk meg az Soproni legesség piacot, melyet mi tettlink
Ovatos Duhaj IPA berobbandsdnak jelentéssé az IPA-val minddssze 2 évvel Tarstgynokség:
sikerét, anélkll, hogy a mdr bevezetett  ezel6tt. Bistro
sajat sérkuldnlegességeink kardra Publicis Group
novekednénk, mindezt 30% kevesebb Hungary/
budzsébdI? Starcom
Elelmiszer kategéria / alkoholos italok
SOMERSBY - Csak a Chill .

Megbizd:
EQy relative kis piaci szerepld, kis nydri tevékenységhez kapcsoltuk. Az Carlsberg
blidzsével rendelkezd kulcsfontossd- eredmény t&bb, mint 3.6 millié eladott Hungary Kit.
gu markdjanak az aremelését kell Somersby a tervezett 300 ezerhez . o
kompenzalnunk infegralt marketing képest, 67.8%-0s értékbeni piacrész a Ugyndkseg:
kampdnnyal Ugy, hogy eladdsban cider szegmensben az eléz6 év 59.7%- Initiative Media
ndvekedni tudjon a madrka. d&hoz viszonyitva, valamint 40%-kal Hungary
A kampdny a Csak a chilll Chillezz tébb kddfeltdltés a tervezett 3.000-hez
a Somersby-vell Uzenetre éplilt, a képest. Tarstgynokseg:
Somersbyt nem partiitalként pozici- 1080P Solution
ondlva. A brandet minden egyéb Agency
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Kategéria: Elelmiszer kategéria / alkoholos italok

BORSODI Szitu

A Borsodi Szituk minddssze egy hénap
alatt Gj idészamitdast kezdett a mdarka
életében és megkuldnbodztetd pozicidt
épitett fel a kategdridban. A kampdny
hatdsdara a Borsodi piacvezetd lett a
“core lager” sérkategdridban éves
osszesitésben is, megdllitva ezzel a
marka &t éve csdkkend értékesitésé-
nek és piaci részesedésének trendjét,
megeldzve alegnagyobb szerepld

és versenytdrs Sopronit. Emellett a
kategdridban is kiemelkeddnek
szamitd értékesitési eredmény is ennek
kdszdnhetd, ami a kampdnyiddszak
alatt 21,5%-0s értékesitési ndvekedést
hozott a markdnak, 2017. évi azonos
kampdnyid&szakhoz képest.

Megbizé:
Borsodi
Sorgydar Kit.

Ugynokség:
Mito Europe

Tarsigynodkség:
Publicis Group
Hungary / Zenith

Kategéria: Elelmiszer kategéria / nem alkoholos italok

Megbizé:
HEINEKEN 0.0 Heineken

Hungdria
Magyarorszdgon az alkoholmentes mindhdrom fogyasztdsi akaddlyt Sérgydrak Zrt.
sorok (NA) megitélése alapvetéen megcélozva Uj fogyasztdsi alkalma- . o
negativ. A legnagyobb fogyasztdsi kat tett relevansd a termék szémara, Ugynokseg:
akaddlyok, hogy a fogyasztdk csak ezzel nem csak megdupldzta a sajét ACG
kényszerhelyzetben isszék, amikor volumenét, de a teljes prémium NA ka-
vezetnek, nem kdtédik hozzd semmi- tegdria 54%-0s ndvekedését is vezette, Tarsigynokség:
lyen mds fogyasztasi alkalom, emellett  mikdzben a versenytdrsak csdkkentek. Bistro
rossz iznek gondoljdk és alapvetéen Publicis Group
ciki a fogyasztdsa. A Heineken a pi- Hungary/
acra lépést kdvetd elsd teljes évében, Starcom
Kategéria: Elelmiszer kategdria / nem alkoholos italok
JDE - Omnia Range i

Megbizd:
Az OMNIA eladdsa évek éta folyama- nyereményjdtékot hoztunk Iétre, mely JACOBS DOUWE
tosan csdkken. sordn a jatékosok megtaldlhattdk és EGBERTS HU Zrt.
Ennek oka, hogy fogyasztéi bdzisa meg is nyerhették a hozzdjuk legin- . o
dregedd tfendencidt mutat, és a kébb passzold OMNIA- A kampdny Ugynokseg:
fiatalabbakat nem tudja megnyerni, hatdsdara az OMNIA izvaridnsok eladd- Havas Media
mert szdmukra az OMNIA a ,Nagy- si eredményei varakozdsainkon felll Hungary
mamdm kdvéja“, amelyet legutoljdra teljesitettek, legnagyobb mértékben a
a nagyszUléknél fogyasztottak. Azért, fiatalabb generaciét aktivizalva. Tarsugynokség:
hogy megvdltoztassuk ezt a per- Havas Worldwide
cepcidt, egy kreativ kvizen alapuld Budapest
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Kategéria: Elelmiszer kategéria / nem alkoholos italok

FUZETEA Launch 2018

A folyamatosan ndvekvd jegestea
kategdria lehetéségeit felismerve a Co-
ca-Cola egy Uj, egyedi poziciondldsu
jegestea markdt vezetett be. Kinaszndl-
va a versenytdrsak homogén kom-
munikd&cidjdt, a Fuzetea a kuldnleges
kdzéppontba helyezd markastratégi-
aval lépett piacra 2018 janudrjdban.
Juliusra 33%-0s piaci részesedéssel az

év végére kitlizdtt piacrészesedési célt
(32%) nem csak felllteljesitette, de a
kategdridban legrégebbi piacvezetd
szerepldket is letarolta. A bevezetékam-
pdny a tébb éves mdarkacélokat is felll-
teljesitette, ezzel a Coca-Cola magyar
és régiods piacainak egyik legsikeresebb
bevezetdkampdnydva valt.

Megbizé:
Coca-Cola
Magyarorszag
Szolgdltatd Kft.

Ugynokség..
Mito Europe

Tarstigynokség:
MediaCom
Magyarorszdg

Fogyasztasi cikkek / kozmetikumok, szépségdpolds

BABA - Ramazuri

Kampdnyunk sordn a piacvezetd
tusfurdé Baba markdat sikerllt meg-
Ujitanunk és Ujra ndvekedési pdlydra
helyezni. A marka Ujra poziciondldsa-
val és egy Uj .purpose” alapu integrdlt
kampdnnyal ismertettlk meg az
orszaggal, hogy mit is jelent az .Eljien a
Ramazuri!

Megbizé:
Unilever
Magyarorszdg
Kft.

Ugyndkség:
Mindshare

Tarsugynokség:
Kiosk.advertising

Fogyasztasi cikkek / kozmetikumok, szépségdpolds

NIVEA - MicellAir Black

Manapsdg. mikor azon gondolkozunk,
hogy miként lehetne pdr szabad
percet nyerni a felgyorsult életlink
kuldnbdzé momentumaiban, akkor
nyUjthat segitséget a MicellAir Black
arctisztitd. Legaldbbis a ndk 1/3-&nak
mindenképp!

Atermék a vart sikert hozta el a
NIVEA-nak, hiszen a formula kivaléan
bizonyitott a teszteken, mdr csak a

fogyaszték meggydzésén volt a sor. A
termék klasszikus média eszkdzdkkel
felépitett ismertségén a szakérték
bevondsa és a termék haszndldkkal
folytatott pdarbeszédek lenditettek
nagyot.

Megbizé:
Beiersdorf Kift.

Ugyndkség:
Wavemaker
Hungary
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Gydgyszer és gydogyhatdsu termékek / egyéb
TELJES GAZZAL - A Degasin sztori

Hogyan tud egy feltérekvé OTC mdrka az
évek dta domindnsan vezetd mdarkd-

val szemben hatékony kommunikacids
stratégidval fellépni, ezzel stagndld
piacrészesedését ndvekedésbe forditani?
A Degasin a fé versenytdrs aital inditott
fermékkel szemben egyértelmUen kimu-
tathatd elénydkkel rendelkezik. Felismerve
alehetéséget egy szigordan objekti-
vitdson alapuld, de oz egyértelmU fermék-

elénydket egyszerl formdban &tadd
kampdnyUzenettel vdlaszolt. Az eredmé-
nyek messze felllmultdk a célokat: piaci
értékben 80%-0s, mig piacrészesedésben
67%-0s ndvekedést ért el elézd év azonos
id&szakdhoz képest, mellyel visszaszerezte

puffaddasgdtidk kategdridban.

Megbizé:
Walmark Kft.

Ugynokség:
OMD Hungary

Tarsigynodkség:
Carbon Group
Communication

Gyégyszer és gydégyhatdsi termékek / OTC gydgyszerek

CENTRUM - Gumivitamin

A felndtt multivitamin piacon a
Centrum a 2. legnagyobb a Supra-

alatt megvetette Iabdt, 1%-rdl 2018
oktéber hénapban 11,46%-ra ugrott az

dyn magétt, a gyerekvitamin piacon értékbeni piaci részesedése, megeldz- Megbizo:
minddssze 1% a piacrésze. A rendki- ve tébb mint 40 markdt. Stabil 7-9%-os Pfizer Kft.
vUl szétaprézott piac 65%-at viszia 3 részesedéssel vitte végig a szezont. )
legnagyobb mdrka (Walmark, Béres, Ugynokseg:.
Vibovit), 35%-on csaknem 50 mdarka ACG
versenyez. Ebben a kérnyezetben a

Centfrum Uj Gumivitamin gyerekeknek Tarsugynokség:
termékcsalddjdaval egyetlen szezon MFuture
Gyodgyszer és gyégyhatdsi termékek / OTC gydgyszerek

NEOGRANORMON - Ha a béréd mesélni tudna

A Neogranormon egy 85 éves hdmo- megdllitdsa érdekében stratégidnk az

sité kendcs mdrka, aminek az elmult volt, hogy térjunk vissza a gydkerekhez o
10 évét a babapopsi fokuszd kommu-  és akndizzuk ki a sebgydgyitds teljes Megbizo:
nikd&cié jellemezte. Ez azonban csak spektrumat. . TEV?‘
egy a rengeteg indik&ciobdl, amire A kampdny hatdsdra sikerult a markéat Gydgyszergyar
alkalmas, & amelyekkel ezt a termé- Uj életre kelteni, hihetetlentl gyors rt.
ket gyerekkorunkbdl megismertlk. A ndvekedési pdlydra dllitani. .
fogyasztok fejében ez a poziciondlds Ugynokseg:
zavart okozott, igy a mdrka jelentésen Team Red

veszitett piacrészesedésébdl. Ennek
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Hosszu tava hatékonysdag kategéria (min. 3 év tartésan

Megbizé:

kiemelkedd eredményei egy adott terméknél, szolgditatdsndl) HEINEKEN
Hungdria
SOPRONI - Ami kéz6s bennink Sorgyarak Zrt.
A Soproni markdéval fogyasztdi attitlid amelynek eredménye az “Ami kdzods Ugyndkseg:
valtozdsok és rossz stratégiai dontések benntnk” kreativ platform. A sikeres ACG
miatt mind sales, mind pedig image markastratégidnak kdszonhetéen 2016-
szempontbdl negativ spirdlba kerul- ban megdllitottuk a mdrka csdkkené- Tarsugynokség:
nk 2015-re, zuhand sales volume- sét, mely intenziv névekedésnek indult, Bistro
nek mellett fonfos marka mutatdk is ennek kdszonhetéen 2018 végéig Uniomedia
csdkkenni kezdtek. Alapjaiban kellett magabiztosan, hatalmas elénnyel Publicis Group
Ujragondolnunk a Soproni markdt igy tartjuk a piacvezeté pozicidonkat (sales Hungary/
az Ujrapoziciondlds mellett dontéttink,  value, total horeca+retail). Starcom
Hosszu tdvia hatékonysdg kategéria (min. 3 év tartésan
kiemelked6 eredményei egy adott terméknél, szolgditatasndl)
GLAMOUR-NAPOK 2005-2019 »
Megbizo:
A GLAMOUR-napok egy Magyaror- poziciét biztositva. (MATESZ 2018. 4. Ringier Axel
sz&grél indult nemzetkdzi sikertdriénet,  negyedéves jelentés alapjan, aktivan Sprlng’er
amely 2005-6s bevezetése dta meg- értékesitett példdnyszédm az auditdlt, Magyarorszag
tizszerezte eredményeit. A folyamatos havonta megjelend glossy néi magazi- Kit.
innovdcionak készénhetéen az év nok piacadn) .
legjelentésebb kereskedelmi esemé- Ugynokség:
nyeként épiti stabilan a GLAMOUR-t Ringier Axel
mint markdt, a bevdsdarldnapok és a Springer
divatmagazinok kdzodtt is piacvezetd Magyarorszdg
Image kategéria Megbizé:
HEINEKEN
SOPRONI - Ami k6z6s bennilink _ Hungaria
Soérgyarak Zrt.
A Soproni mdrkaval fogyasztéi attitlid platform. A sikeres mdrkastratégidnak . L
vdltozdsok és rossz stratégiai ddntések készédnhetéen 2016-ban megdilitottuk a Ugynokség:
miatt mind sales, mind pedig image marka csokkenését, mely intenziv néve- ACG.
szempontbdl negativ spirdlba kerdlttink kedésnek indult, ennek kdszdnhetéen
2015-re, zuhand sales volumenek mellett 2018 végéig magabiztosan, hatalmas Tarsigynokseég:
fontos mdrka mutaték is csdkkenni kezd-  elénnyel tartjuk a piacvezetd pozicion- Bistro
tek. Alapjaiban kellett Gjragondolnunk a  kat (sales value, total horeca+retail). Uniomedia
Soproni markdt igy az Ujrapoziciondlds Publicis Group
mellett dontéttink, amelynek eredmé- Hungary/
nye az "Ami kdzds bennlnk” kreativ Starcom
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Image kategédria

BALATON Sound Safety First

A Balafton Sound imdzsat az utdbbi
években szdmos negativ hir tépdzta:
2013-ban és 2016-ban kdbitészerrel

adjdak. Mivel a szervezdk a 2017-es fosz-
togatdsok utdn mar a IGtogatdszém
drasztikus visszaesésétél tartottak,

dsszefliggd haldlesetek torténtek, egy imdzserdsité kampdnyt kellett ~ Megpizé:
2017-ben témegesen fosztogattak. megvaldsitanunk. A 2018-as Balaton Sziget Kulturdlis
Ezek hozzdjérultak ahhoz, hogy sokak Sound, amelyen a Safety First platform Menedzser
szerint a Balaton Sound kimondottan debutdlt, tériénete legjobb eredmé- Iroda Kft.
veszélyes, féként a fiatalabb, tapasz- nyét érte el Idtogatdszdmban. i
talatlanabb bulizdkra nézve, akik Ugynokség:
egyébként a kdzonség jelentds részét HPS Group
Image kategédria

Megbizd:

ZEWA - Az egyenlétlen verseny

A Zewa kampdnya egy valds tarsadal-
mi problémdara ad vdalaszt. Egy olyan
missziéval szélitjia meg a jové gene-
racié csalddjait, amely képes arra,
hogy megmozgassa és hosszutédvon
meg is vdltoztassa gondolkoddsukat a
csalddon bellli munkamegosztdssal
kapcsolatban. Uj nézépontbdl vildgitia
meg a gondoskodds fogalmdt, ami a
Zewa alapértéke.

Essity Hungary
Kft.

Ugyndkség:
Publicis Group
Hungary / Zenith
Publicis

Tarstgynokség:
Eurolex
Consulting
Mediator Group

Kis koltségvetés(i, gazdasdagi céli kampdnyok kategéria

(5 millié forint alatti)

iROK BOLTJA - Nyitott polcok

Egyizletes boltként az irék boltjia nem
tudja felvenni a versenyt a hazai bolthd-
|6zatokkal, kizérdlag lokdlis és réteg is-
mertsége miatt pedig lemaradtak oz on-
line értékesitésben. A Nyitott polcok ezt a
hatranyt forditotta elénnyé. Kihaszndita a
bolt legfontosabb attribdtumdt: a szemé-
lyességét és a hozzd kotédS ismert irdk,
szinészek, zenészek lojalitdsdra épitett,

akik dnként csatlakoztak a kezdeménye-
zéshez, és virtudlisan felajanlottak otthoni
koényvespolcaikat. A virtudlisan kibévitett
online bolt pedig olyan tartalmat gene-
rait, ami szélesebb koérben érdekelte az
olvasdkat, ezdltal 910%-kal megndvelve
az online értékesitést.

Megbizé:
{rék Boltja Kft.

Ugyndkség:
WaveMaker
Hungary

Tarsigynodkség:
Sans Cliché
Umbrella Kreativ
Mhely
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Klasszikus médiumokat nem tartalmazé kampdnyok

VODAFONE - A Pilvakeres iPhone story

Telekommunikd&cids cégként sikerUit egy
olyan készUlék promadcidt alkotnunk, ami
nagy kézdnség-bevondddst eredmé-
nyezett a Vodafone Hungary kdzdsségi
meédia fellletein és az influencereink
céljainkon felUl tudtdk aktivizaini kbzdn-
ségUket — mindezt egy szponzordcid

A . Pilvakeres iPhone Story” egy iPhone
készUlék torténetét mutatja be, ahogy

a Pilvaker fellépdi kozott kézrél kézre

jar, akik megtoltik olyan tartalmakkal,
kulisszatitkokkal, melyek csak ezen a
telefonon elérhetéek - a hat hetes social
aktivacié végén egy szerencsés meg is

Megbizé:
Vodafone
Magyarorszag
Zrt.

Ugynokség:
BSR Productions

keretein bellll, a Red Bull Pilvaker tdmo- nyerhette a készliléket, Tarstigyndkség:

gatdjaként. Bold Ideas

Klasszikus médiumokat nem tartalmazé kampdnyok

’” - ’

VODAFONE - Nonapi kampdny 2019

A Vodafone CSR kuldetése az esély- alkalmdbdl budapesti székhdzdan

egyenldség fovdbbd, hogy 2025-re nénemet szimbolizald piktogramra

a legjobb munkahely legyen a nék alakitotta &t, tébb mint 20 millidrd o

szamdara. Emellett a technoldgiaiszek-  dolldr markaértékd vallalati logdjat. Megbizo:

forban uralkodd munkaerdhidnyt Ggy Minddssze 4,5 millié forint médiakoltés Vodafone

prébdlja megoldani, hogy a férfias tarsult a kampdnyhoz. Magyarorszag

szakmdk felé igyekszik a néket vonzani. A hatds messze tulszarnyalt minden Zrt.

A nénapi zajbdl is kitlind, pozitiv elképzelést! i

kdzbeszédet generdld pdaratian dtlet Ugynokség:

lényege, hogy a Vodafone nénap HPS Group

Szezondlis marketing

TELENOR - Xmas »
Megbizd:

Az év értékesités szempontjdbdl legfon-  kreativ alapanyagdt valds emberek, TeJenor

tosabb idészaka egybessik alegcukor-  szinte tzeneteire épitjik? Elindulhat Magyarorszag zd.

mdzasabb, legmesterkélteblb kreativok egy kampdny Ugy, hogy csak az elsé . o

megjelenésével. Nekink egy dlfaldnos  szakaszra vannak kreativjaink? Az Ugynokseg:

készUlékajanlatunk van. Rdaddsul a
tavalyi éviink ebben az idészakban
nagyot szolt. Szévall, jottek a kérdések.
KitGinhetlnk igaz és &szinte kreativval
kar&csonykor? Egyditaldn lehetlink any-
nyira bdatrak, hogy a teljes kampdnyunk

eredményeink azt igazoljdk, igen: kdzel
20 sz&zalékponttal nagyobb értékesités,
kiemelkedd hlségszerz6dés hosszabbi-
tas az eléz6 évi iddszakhoz képest.

Arificial Group

Tarstigynokség:
Guts&Brains DDB
Tribal Worldwide

PHD Hungary
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Szezondlis marketing

1O kardcsonyi kampdny

A SIO kardcsonyi kampdnya az egyre
dltaldnosabb problémdra - misze-

rint ebben a rohand idészakban
kevesebb mindségi idét t6ltunk egyUtt
szeretteinkkel - kindlt termékcsomago-
I&sainak &talakitdséval megolddst. A
csalddfokuszd, a kérnyezettudatossag
Uzenetét is integrdld koncepcidt hiteles
influencer aktivitdssal és digitdlis
tdmogatdssal, a piaci dtlagndl ala-

csonyabb koltéssel sikerult hatékonyan
kommunikdlini. Elsédleges célunk volt a
2017-ben visszavett piacvezetd szerep
megtartdsa a 25%-os ,flagship” termé-
kekkel, egy olyan id&szakban, amikor
jellemzéen a magasabb gyumadlcstar-
talmu italokat vélasztjdk a fogyasztok.

Megbizé:
SIO-ECKES Kit.

Ugynokség:
PHD Hungary

Tarsigynodkség:
Doupla
Bold

Szolgdltatdsok kategéria / egyéb

HBO GO - Aranyélet

Az HBO GO kampdnyeredményei felll-
multdk elvardsainkat, annak ellenére,
hogy az online fizetés irdint bizalmatlan
piacon, ingyenes szolgdltatdsok elle-
nében népszerUsitettlk az HBO fizetds
platformjdat, az Aranyélet befejezd
évadaval. Célcsoportunk tagjai kultu-

kulcsfontossagu 25 év alattiakat és a
sorozat 35+-0s rajongdit egyardnt akti-
vizdlhattuk. igy a sorozat szerepléinek
és a célcsoportnak egyardnt fontos va-
lahova tartozds, érvényesUlés igényére
fékuszaltunk, kiemelve azt a tartalmat,
amely reflektdl a kdzdnségre, kdzelebb

Megbizé:
HBO Holding Zrt.

rdlis és médiafogyasztdsi szokdsaikban hozva éket a platformhoz. Ugynokség:.
eltérnek, igy olyan megolddsokat MediaCom
kerestlink, amelyekkel az HBO sz&dmdra Magyarorszdg
Szolgdltatdsok kategéria / telekommunikécié

Megbizé:
TELENOR - Xmas Telenor
Az év értékesités szempontjdbdl legfon- kreativ alapanyagdt valés emberek, Mdgydrorsz;?
tosabb id&szaka egybeesik a legcukor- 6szinte Uzeneteire épitjuk? Elindulhat .
mdzasabb, legmesterkéltebb kreativok egy kampdny Ugy, hogy csak az elsé . o
megjelenésével. Nekink egy dlfaldnos  szakaszra vannak kreativjaink? Az Ugynokseg:

készUlékajanlatunk van. Rdaddsul a
tavalyi éviink ebben az idészakban
nagyot szolt. Széval, jottek a kérdések.
KitGnhetlnk igaz és &szinte kreativval
kar&csonykor? Egyditaldn lehetlnk any-
nyira bdatrak, hogy a teljes kampdnyunk

eredményeink azt igazoljdk, igen: kdzel

20 sz&zalékponttal nagyobb értékesités,
kiemelkedd hlségszerzédés hosszabbi-
t&s az elézé éviidészakhoz képest.

Arificial Group

Tarsigynodkség:
Guts&Brains DDB
Tribal Worldwide

PHD Hungary
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Szolgdltatasok kategéria / telekommunikécio

TELENOR - MNP - szGmhordozds

A telko piacon a sim-kartya volumen
ndvekedése 1% alatti, az egyetlen
lehetéség a ndvekedésre: verseny-
tars Ugyfelek dtcsdbitdsa. De még

a nagyon elégedetlenek is csak a
legvégsé esetben vdltanak, mert sze-
rinflk macera és ott a szdmuk is, amit
megtartandnak. Valéjdban a szdm-
hordozds egyszerd, csak eddig nem
mertUk kimondani, mert nem tudtuk,

mit indit el. Hiszen elvinni ugyanolyan
kénnyd, mint hozni, Ugyfél-elvandorldst
indithat.

Mi kimondtuk, hogy egyszerUl. Az ered-
ményunk +91% szdmhordozé Ugyfél a
havi dtlaghoz képest és +8% new-sales
a tervekhez viszonyitva.

Megbizé:
Telenor
Magyarorszdg
Zrt.

Ugyndkség:
Atrificial Group

Tarsugynokség:
PHD Hungary

Szolgdltatdsok kategéria / telekommunikécié

UPC digitdlis finomhangolds
az online értékesités ndvelése érdekében

A telekommunikdcids piac minden
eddiginél kiélezettebb. Mivel a UPC
budzséje nem tudott I€pést tartani a
versenytdarsakkal, a kampdnyok és hdit-
térrendszerek megreformdldsa kertlt
fékuszba. Az eredmény? Gyakorlatilag
valtozatlan médiakoltés és ajanlat
mellett 2019 elsé negyedévében az

eléz év hasonld idészakdhoz képest
minden értékesitési mutaté jelentdsen
javult, és a vizsgdlt idészakban tébb
mint &tszodrdsére nétt az online csator-
ndk dltal generdlt bevétel.

Megbizé:
UPC
Magyarorszag Kft.

Ugynékség:
Reprise Digital
Hungary

Tarsigynokség:
OMD Hungary

Szolgdltatasok kategéria / turizmus, utazds, szabadidé

E.ON Blinkee

Hogyan tlzheti egy energiaszolgdl-
tatd zdszlajdra a fenntarthatésagot,
e-mobilitdst a nem hagyomdnyos, kis
budzsés eszkdzokkel?

Mi az Y generdcidt céloztuk, egy
szdmukra relevdns kdzosségi e-robogd
megosztd startup, a Blinkee.city ta-
mogatdsdval. PR és social kampdnyt
terveztlnk - mely képes demokratizdl-
ni az e-robogdzds élményét - hiteles

életmddu Y generdcids vélemény-
vezérekkel, Ujsagirdkkal, majd online
animdcids videdkra, bannerekre, al-
oldalra és social posztokra épitetttink.
Az eredmények minden varakozdsun-
kat tdlszarnyaltdk, a Blinkee flottgjat
hdromszorosdra kellett ndvelni fél év
alatt, az E.ON brand mutatéi pedig 2
szdmjeggyel ndvekedtek.

Megbizé:
E.ON Hungdria
Zrt.

Ugyndkség:
ACG

Tarsugyndkség:
Vizeum Hungary
Sky Marketing
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Tarsadalmi céli kampdny kategéria / 1%-os kampdny

ORSZAGOS Mentészolgdlat Alapitvdny

1% kampdny 2018

Minden nap Ujjdszuletik valakil
2015-ben a Ment&alapitvany a Bala és
gengszterei fémjelezte Tartsd életben!
kampdnnyal tébb mint 2 millié ember-
hez juttatta el az Uzenetet: barki lehet
életmentd! A 2016-0s mdasodik epizdd:
az Uj 1% - NekUnk sokat szamit! kisfilm
otlettdl a megvaldsitdsig magyar pro-
dukcié, feladata felhivni a figyelmet,

hogy a mentésdk tdmogatdsa kulcs-
kérdés, ebben pedig donté az add 1%
felajanlds. A sikeres évadok nyomadn
az alapitvény a Bala sorozatra
alapozta 2018-ban is 1% kampdnydt,
fékuszban az Ujraélesztéssel: ismét
atits sikerrel!

Megbizé:
Orszdgos
Mentészolgdlat
Alapitvany

Ugyndkség:
Human Dialog

Tarstgynokség:
Intren

Peak Film
Productions

Tarsadalmi céli kampdny kategéria / 1%-os kampdny

VIGYEL HAZA Alapitvany - 1%-os kampdny

A legtdébb ember sajnos nem ajdnlja
fel az 1%-t az addbevalldsandl. Ho-
gyan ddbbenthetnénk rd ennek fon-
tossdgdra az embereket egy kicsi ku-
tyamenhely nevében? Megolddsunk:
manapsdg tele a net dllatos videdkkal
és ezekbdl készult gyUjtésekkel, amiken
szivesen idézUnk. Létrehoztunk hét egy
kamu website-of (elolvadsz.hu), ahol
20+ cuki kutyardl lehetett videdt nézni.

Azonban a video betdltése 99%-ndl
mindig megdillt - mert hidnyzott az 1%.
igy dszténdztink az adomdnyozdsra
az alapitvany oldaldn - az elézd éves
1%-0s bevétellk dupldjat elérve.

Megbizé:
Vigyél Haza
Alapitvany

Ugynodkség:
Isobar Budapest

Tarsadalmi céla kampdny kategdria / egyéb

MAGYAR Okumenikus Segélyszervezet

Dolls of Abused Souls

A csalddon bellli erészak dldozatai
kUldndsen sérulékeny célcsoport,
hiszen a félelem és a szégyenérzet
megakaddlyozza &ket abban, hogy
segitséget kérjenek. Hogyan lehet
mégis felhivni figyelmuket a szdmukra
|étrehozott krizisambulancidkra? Mind-
ezt rdaddsul - karitativ szervezetként

- korldtozott pénzugyi forrdsokbdl és

sz&mtalan egyéb, hasonldéan drdmai
témdval versenyezve a médidban?
Mi egy matrjoska babdt készitettlink,
amely elsé radnézésre atlagos, azon-
ban kinyitva bdntalmazds nyomait
mutatja, és elkuldtik 40 Gjsagirénak.
Az eredmény elképesztd volt; kdzel
290 médiumot gy&ztink meg, hogy
foglalkozzon a témdaval.

Megbizé:
Magyar
Okumenikus
Segélyszervezet

Ugyndkség:
ACG
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Uzleti kommunikécié (b2b) kategéria

VODAFONE - Ready Business Index

A Ready Business Index kérddiv egy
olyan Ujszerl, Magyarorszdgon a B2B
kommunikdcié még nem I&tott meg-
oldds, amely a célcsoport szamdara
valddi, kézzelfoghaté segitséget nyujt.
A Vodafone Business értéknovelt
szolgdltatdsainak értékesitésének
t&dmogatdsa mellett a marka épitése
volt a f& cél. 2018-as induldsa éta
tdbb kdrben fejlesztésre kertlt UX és Ul

szempontbdl, hdrom kommunik&cids
kampdny tdmogatta.

Az eredmények magukért beszélnek:
az oldal adatai egyre javulnak, a
leadgenerdldsi ardny prosperdl, az
értékesitési mutatdk ndvekednek.

Megbizé:
Vodafone
Magyarorszdg
Zrt.

Ugyndkség:.
Bold

Youth marketing (finédzsereknek, fiatal felnétteknek sz616

aktivitdsok)

E.ON Mozdulj.on

Hogyan teremtstink mdrkakodtédést a
jové E.ON fogyasztdja (Y és Z generd-
ci®) és a marka kdzdtt megkUldnbozte-
16 mdédon, mindezt extra akaddlyokkal
a vdllunkon: fesztivalkérnyezetben, 4
millié alatti budzsébdl fesztivdlonként,
Soundon és Szigeten.

EQy célcsoportra szabott Iépésszam-
1816 applikacidt készitettlink, mely a

fesztivéllenergidt pontokra vdltotta és
a nyeremények begyUjtéséhez a zdld
és fenntarthatd E.ON kitelepuléshez
terelte a résztvevéket. Aktivacionkat
Ada és RoyalSzabi népszerUsitette,
social kommunik&ciéval kiegészitve.
Eredményeink dupldztak app-letoités-
ben és 2,5-szeresen tulléptlk a bevont
|étszamot, legeredményesebb mdar-

Megbizé:
E.ON Hungdria
Zrt.

Ugyndkség:
ACG

Tarsugynokség:
Vizeum Hungary

Youth marketing

BALATON Sound Safety First

A Balaton Sound imdzsét az utdbbi
években szdmos negativ hir tépdzta:
2013-ban és 2016-ban kdbitdszerrel
Osszefuggd haldlesetek torténtek,
2017-ben tdmegesen fosztogattak.
Ezek hozzdjdrultak ahhoz, hogy sokak
szerint a Balaton Sound kimondottan
veszélyes, féként a fiatalabb, tapasz-
talatlanabb bulizdkra nézve, akik
egyébként a kdzdnség jelentds részét

adjdk. Mivel a szervezdk a 2017-es fosz-
togatdsok utdn mar a ldtogatdszédm
drasztikus visszaesésétél tartottak,

egy imdzserdsité kampdnyt kellett
megvaldsitanunk. A 2018-as Balaton
Sound, amelyen a Safety First platform
debutdlt, térténete legjobb eredmé-
nyét érte el IGtogatdszdmiban.

Megbizé:
Sziget Kulturdlis
Menedzser
Iroda Kft.

Ugyndkség:
HPS Group
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'm.Céges Edesség %
‘. .. logbézhaté finomsdgok gift Ef()lla"rﬁaeja’sntc?é?é?(

Elelmiszer-alapti és més kreativ
iizleti és reklamajandekok

“A promocios ajandékok alkalmazasa atlagosan 44%-kal
noveli a cégek egyéb marketingkommunikacios
tevékenységének hatékonysagat.”
Promotional Products Association International (PPAI)

www.cegesedesseg.hu www.gift-house.hu



Elmény. Erték. Elérés.

Ezt nyujtjuk 6.8 millié latogatoé-, olvasé- és hallgatékézonségiink,
valamint tdbb, mint ezer hirdeténk szamara mindennap.
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